　湖南师范大学硕士研究生入学考试自命题科目考试大纲

考试科目代码：717                    考试科目名称：新闻传播史论 

一、考试内容及要点

中国新闻传播史

第1章 中国古代新闻传播活动

第2章 中国近代报刊的产生与初步发展

第3章 国人办报活动的兴起与发展

第4章 清末时期的新闻传播事业

第5章 民国初年的新闻传播事业

第6章 五四时期的新闻传播事业

第7章 中国共产党成立和大革命时期的新闻传播事业

第8章 十年内战时期的新闻传播事业

第9章 抗日战争时期的新闻传播事业

第10章 人民解放战争时期的新闻传播事业
新闻学理论

绪论

第一节 新闻学

一、新闻学的研究对象与研究内容

二、新闻学的形成与发展

第二节 新闻学和新闻工作

一、新闻学与新闻工作的差异

二、新闻工作的基本要求

第三节 世界各国新闻学主导性理论

一、自由主义报刊理论

二、社会责任论

三、发展新闻学（或称发展传播学）

四、党报理论

第四节  学习新闻理论的意义

一、指导新闻工作者的自觉创造

二、指导新闻事业的正确改革

三、指导我们以科学态度对待国外新闻工作的理论与实践经验

四、指导我们正确地吸收其他学科的成果

第一章  新闻活动

第一节 新闻活动是一种普遍的社会现象

第二节 新闻活动是人类求生存图发展的需要

一、原始社会的新闻活动

二、奴隶社会的新闻活动

三、封建社会的新闻活动

第三节 变动产生新闻 关系决定需要

第四节 新闻活动的渠道

第二章 新闻

第一节 新闻的基本特点

第二节 新闻的定义

第三节 新闻本源

第四节 新闻要素

一、新闻的五要素

二、新闻五要素对新闻工作的作用

第五节 新闻类别

一、以新闻内容来分类

二、以新闻发生地来分类

三、以新闻的时间性来分类

四、以新闻与读者关系来分类

第三章 真实性是新闻的本质规定

第一节 新闻真实性的含义和要求

一、新闻真实与事物之间是相互联系

二、单个真实和整体真实

三、新闻真实和本质真实

四、真实与真相

第二节 真实性是新闻的生命

一、真实性是新闻工作的职业要求

二、在中国坚持新闻真实的极端重要性

第三节 新闻失实的主要表现

一、新闻失实的主要表现

二、故意性失实与非故意性失实

第四节 维护新闻真实性永远在路上

第四章 新闻与信息、宣传、舆论

第一节 新闻与信息

一、信息的定义

二、信息的特点

三、信息对新闻工作的要求

第二节 新闻与宣传

一、宣传与新闻的区别

二、决定宣传效益的因素

第三节 新闻与舆论

一、舆论的定义和特点

二、舆论的社会功能

三、新闻媒介与舆论导向

第五章 新闻事业的产生

第一节 中国古代社会的新闻传播工具

一、口头新闻

二、信号媒介

三、书信新闻

四、印刷媒介

五、其他传播方法

第二节 西方报纸是资本主义商品经济的产物

第三节 报纸、广播、电视、新媒体的产生

第四节 近代汉字报纸产生的特殊性

第六章 互联网造就传媒业新业态
第一节 新媒体的冲击

第二节 新闻生产：从专业化到社会化

第三节 新闻接收：从受众到用户

第四节 新闻机构：从单一媒体到融合媒体

第五节 新闻体制：从单一国企体制到混合体制

第七章 新闻事业的发展及其基本规律

第一节 政治、经济制度决定新闻体制

一、从新闻媒介的所有制性质来看

二、从国家制度上来看

第二节 生产力水平决定新闻事业的发展水平

第三节 传播工具的物理性能决定传播工具的特点

第四节 受众的多元需要促使媒体多样化

第五节 反映现实生活的需要决定新闻体裁的多样化

第六节 新闻教育适应新闻事业而产生与发展

第八章 新闻媒介的性质

第一节 新闻媒介的共性、特性、个性

一、新闻媒介的共性

二、新闻媒介的特性

三、新闻媒介的个性

第二节 新闻媒体的双重属性

第三节 新闻媒介产品的商品性

第四节 中国新闻事业的基本性质和特点

第九章  新闻事业的功能与效果

第一节 新闻事业的一般功能

一、沟通情况，提供信息

二、进行宣传，整合社会

三、实施舆论监督

四、传播知识，提供娱乐

五、作为企业，赢得利润

第二节 新闻媒介的正效应与负效应

一、呈现世界，但新闻失实与信息污染干扰误导受众

二、联结世界，却冷漠了人际关系

三、丰富了知识，却降低了思考能力

四、改变了人们的时空观，却诱发了个人无限的欲望

五、促进了人类文明的发展，却污染了社会空气

第三节 新闻媒介的功能定位

一、信息+宣传+赢利型

二、信息+赢利型

三、消闲+服务+赢利型

四、知识+赢利型

五、纯宣传型

第四节 新闻媒介的传播效果

一、早期的强效果理论

二、中期的弱效果理论

三、适度效果理论

第五节 我国新闻媒体的作用和任务

第十章 党性原则是中国新闻事业的基本制度

第一节 党性原则是马克思主义新闻思想的精髓

第二节 党性原则是中国新闻事业的一项基本制度

第三节 坚持党性原则的极端重要性

第十一章 舆论引导与舆论监督

第一节 舆论监督与舆情引导相辅相成

第二节 舆论引导

第三节 舆论监督

第四节舆论新格局

第十二章 大众传媒与社会

第一节 大众传媒与社会系统

一、媒介生态环境对媒介发展的意义 

二、媒介系统在社会系统中的作用

三、当代中国传媒业新的生态环境

第二节 大众传媒与政治

一、新闻媒介维护政治权力的合法性

二、大众媒介参与政治决策

三、塑造政治文化

四、进行舆论监督

第三节 大众传媒与经济

一、现代经济对大众传媒的决定性影响

二、大众传媒对经济的促进作用

第四节 大众传媒与文化

一、主流媒体呵护主流价值观

二、大众传媒是大众文化的最佳载体

三、大众传媒对于文化的消极影响

第五节 大众传媒与国际关系

一、塑造国家形象

二、影响对外政策

三、影响吸引外资

四、影响对外贸易

第十三章  新闻自由与社会控制

第一节 新闻自由的含义

第二节 新闻自由是伟大的口号

一、争取出版自由的斗争

二、各国政府扼制出版自由的方法

三、坚持“三贴近”原则的基本要求

第三节 新闻自由属于人民

第四节 新闻法规

一、世界各国新闻法规的三种形式

二、各国新闻法规对新闻报道和评论的限制

第十四章  新闻媒介的运行体系与管理模式

第一节 世界新闻媒介的三大运行体系

一、以美国为代表的以私有制为主体的完全商业化运作体制

二、以西欧各国为代表的公私并举的双轨制运作体制

三、以中国为代表的完全国有的有限商业运作体制

第二节 国家对媒介的管理

一、市场准入层面的管理

二、内容层面的管理

三、结构层面的管理

第三节 新闻媒介的内部管理和运行

一、新闻媒介的决策、领导和监督机构

二、中国新闻媒介的决策、领导和监督机构

三、新闻媒介的业务运行机构

四、我国新闻媒介的业务运行机构

第四节 中央厨房的新闻生产模式

第十五章  传媒业经营

第一节 传媒业经营的基本原则

一、普遍服务的原则

二、编营分离的原则

三、受众中心的原则

第二节 传媒业经营的基本目标

一、核心竞争力的打造

二、传媒在受众心目中的公信力

第三节 传媒业经营的基本路径

一、集约化

二、专业化

三、跨媒体、跨行业、跨区域经营

第四节 互联网宣告精准营销的来临

第十六章  新闻媒介的受众

第一节 受众是谁

一、受众是学生

二、受众是接受指挥的芸芸众生

三、受众是消费者

四、受众是公民

第二节 受众是新闻媒介的参与者

一、决定着新闻媒介内容的取舍

二、决定着新闻媒介的风格定位

三、决定着新闻媒介变革的方向和进程

四、受众是传媒财富之源和传媒权力之源

第三节 受众的特点

一、新闻媒介受众的特征

二、当代中国受众的群体信息需求变化

第四节 受众的细分

第五节 新闻媒介的受众定位

一、众区域定位

二、受众职业和身份定位

三、受众的年龄定位

四、受众文化教育程度定位

第六节 受众的权利

一、知情权

二、表达权

三、批评建议权和监督权

第七节 受众和媒体认知

 一、事关国民素养

二、直接关系媒体的改革与发展

三、影响着国家新闻政策制定

第八节 受众地位的新变化

一、受者既是信息接收者，也是信息生产者、传播者

二、受众从被动接受信息到按需主动搜索信息

三、受众从被传媒指导到传媒被受众指导

第十七章 新闻生产与新闻选择

第一节 决定新闻生产的因素

第二节  新闻生产的场域

一、政府、社会与媒体

二、资本、公众与传媒

三、政府、传媒与记者、编辑

第三节 新闻选择及其标准

一、新闻选择定义

二、新闻选择标准

第四节 新闻选择的具体运用

一、新闻选择的过程

二、新闻选择标准要和新闻媒介的具体情况相结合

三、澄清一些模糊的认识

第十八章 新闻报道的基本原则、专业要求和基本体裁

第1节 新闻报道的基本原则

第2节 新闻报道的专业要求

第3节 新闻报道的构成

第4节 传统媒体的新闻体裁

第5节 新媒体的新闻制作

第十九章  新闻工作者修养

第一节 新闻专业理念

第二节 新闻工作者的职业道德

第二节中国新闻工作者的基本素养

第二十章  中国的新闻改革

第一节40年四次跨越

第二节 新闻改革的基本特点

一、从自发走向自觉

二、从观念更新走向制度创新

三、从边缘突破走向中心突破

四、从增量改革走向盘活存量

第三节 学科建设：从“小新闻”走向“大传播”

第四节 中国新闻传媒业的新生态、新业态

一、 传媒新体制 

二、传媒新格局

三、“制播分离”的新模式

四、多生产主体、多媒介渠道、融合新闻生产对新闻生产的重塑

传播学理论

第一章传播与传播学

第一节传播的定义及特点

第二节传播学的起源、形成与发展

第二章人类传播的历史与发展

第一节人类传播的发展进程

第二节信息社会与信息传播 

第三章人类传播的信息、符号和意义

第一节信息及其作用

第二节符号及其功能

第三节人类传播中的意义交流

第四节象征性社会互动

第四章传播过程模式论

第一节几种主要的传播过程模式

第二节社会传播的系统结构

第五章传播的基本类型

第一节人内传播

第二节人际传播

第三节群体传播

第四节组织传播

第五节大众传播

第六章  媒介技术与媒介组织

第一节 媒介技术与社会发展、媒介理论

第二节 媒介组织的性质和社会作用

第七章  传播制度与媒介规范理论

第一节 传播制度与媒介控制

第二节 关于传播制度的几种规范理论

第三节 把关人理论

第八章  社会转型和受众变迁

第一节 “大众”与大众社会理论

第二节 几种主要的受众观

第三节 分众理论及其研究

第四节“使用与满足”理论

第九章  传播效果研究

第一节 传播效果研究的领域与课题

第二节 传播效果研究的历史与发展

第三节 传播效果的产生过程与制约因素

第十章  几种主要的大众传播效果理论

第一节 “议程设置功能”理论

第二节 “沉默的螺旋”理论

第三节“培养”理论

第四节大众传播与现实“建构”——新闻框架与框架效果

第五节“知沟”理论

第六节“第三人效果”理论

第十一章  国际传播与全球传播

第一节 从国际传播到全球传播的发展过程

第二节 关于世界信息传播秩序的争论

第三节 国际传播与全球传播研究的若干重要课题

第十二章 传播学的主要学派

第一节传播学的经验学派

第二节传播学的批判学派

第十三章 传播学调查研究方法

第一节传播学与调查研究

第二节抽样调查法

第三节内容分析法

第四节控制实验法
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